
Il grissinodiventa
trencly

Vale circa il 30% del fatturato totale il comparto

fuori casa per Vitavigor che negli ultimi 12 mesi

ha registratouna flessioneimportante. A parlarci

dell'offerta destinata al canaleè la Responsabile

Marketing, FedericaBigiogera: «Proponiamo

svariatetipologie di grissini, mini-cracker e

snack salati per aperitivi efuori pasto, in formati

studiati per soddisfarele esigenzedei vari canali

distributivi. I grissini della linea Hospitality in

monoporzionesono i prodotti più richiestie
rappresentanocirca il 90% dei volumi di vendita

nel canale.Il grissino in bustina rispondealle

esigenzedi ristoratori egestori di mense,grazie

a un packagingche preservale caratteristiche

del prodotto e alla sicurezzadel monouso.

Inoltre, le cinquevarianti di gusto disponibili

FedericaBigiogera,Responsabile Marketing Vitavigor

seguonoi trend più recenti (farine integrali,olio

evo,contenuto di sale egrassi).La novità più
recente è la linea Hospitality Fashion: grissini

dalle forme sinuose " vestiti" con un packaging

ispirato a Milano ». Il lavoro sul packagingriguarda

anchei materiali: «Nel 20 20 abbiamo iniziato

un importante processodi trasformazione

introducendo packaging100% riciclabili nella

raccoltadella carta chegarantiscono ottimale

conservazionedel prodotto».
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