PAESE :ltalia
PAGINE :15

QNIL GIORNO

» 21 marzo 2021

SUPERFICIE :17 %

DIFFUSIONE :(25746)
AUTORE :Barbara Calderola

PERIODICITA :Quotidiano1 ]

Cinisello Balsamo, lo storico marchio milanese punta a replicare sul mercato interno il successo avuto all’estero

Vitavigor, grissini e snack reggono I'urto della crisi

Il bilancio 2020 si € chiuso
con un + 4,5% dell'export
e +8% nella grande distribuzione

CINISELLO BALSAMO (Milano)

La crisi non scalfisce “El super gris-
sin de Milan” che raddoppia le esporta-
zioni, +4,5% nel 2020, e rafforza la pre-
senza nella grande distribuzione con
un netto +8%. Risultati lusinghieri per
Vitavigor, lo storica azienda milanese
leader del mercato dei sostitutivi del
pane, nata nel 1958 in un forno della
Bicocca e arrivata sulle tavole di mez-
zo mondo. Fatturato di 5 milioni di eu-
ro, 21 dipendenti e una solida presen-
za in 30 paesi fra i quali Francia, Spa-
gna, Giappone, Canada e Australia.
Dietro all’affermazione all’estero ci so-

no il consolidamento dei rapporti com-
merciali con nuovi clienti e il lancio di
una linea di snack (VitaPop) attenta al-
la salute e all’ambiente, con packa-
ging in cartariciclabile, che ha conqui-
stato il pubblico straniero.

Il sostenibile € la nuova frontiera del
marchio che fin dalla nascita ha avuto
I'ambizione di raccontare |'anima di
una Milano in pieno sviluppo industria-
le. Oggi, dopo il Covid, lo spirito &

sempre lo stesso. Tutto possibile gra-
zie «all'investimento sulla qualita dei
prodotti», spiega il marketing mana-
ger Federica Bigiogera (nella foto).
«L'anno della pandemia ha registrato
perdite inevitabili nei canali foodservi-
ce eristorazione. Abbiamo compensa-
to con altri comparti che fuori dai con-
fini nazionali si sono rivelati vincenti.
Puntiamo a replicare il successo sul
mercato interno». Per centrare |'obiet-
tivo, nel quartier generale di Cinisello
Balsamo contano «sull’'appoggio dei
consumatori». Negli ultimi 12 mesi gli

italiani hanno acquistato oltre 1,1 mi-
liardi di confezioni tra pane industriale
e prodotti sostitutivi e il bakery salato
¢ arrivato a sfiorare 1,5 miliardi di eu-
ro. La domanda € cresciuta del 6%,
trainata dalle maggiori occasioni di
consumo dettate dalle chiusure e da
un aumento della spesa media.
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