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“Per |MiEAVIEEHY afferma Federica Bi-

giogera, responsabile commerciale e
marketing di WifaVigai"le vendite a volu-
me nella gdo dei sostitutivi salati del pa-
ne si sono chiuse in crescita rispetto al
2024.Soprattuttol'andamentodella linea
Vitafit Mini Cracker hasegnato +22% a vo-
lume". Nell'ultimo esercizio l'impresa ha
lanciato sul mercato numerose referenze
nel comparto snack salati: Vitacrock ma-
xi soffietti salati in superficie, Vitapop al-
la Cipolla salati in superficie, che si sono
aggiunti ai gia citati Vitafit Mini Cracker al
mais salati in superficie. Tutte referenze
che sono state inserite di recente a scaffalein Areale 2.
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L'impresa consolida la presenza nella catego-
ria degli snack salati attraverso il rafforzamento
del brand Gallo's, rispondendo in modo puntuale al-
le tendenze emergenti, Le Gallo's Chips, i Triango-
lini Creck&Risi e le gallette si sono distinti proprio
come proposte moderne e leggere, capaci di offrire
al consumatore soluzioni adatte a diverse esigenze
alimentari e a molteplici occasioni di consumo.

Nel 2025 l'azienda ha proseguito 'ampliamento
della linea con l'introduzione delle Gallette Le Ne-
re Protein, una novita che unisce riso nero e lentic-
chie rosse per offrire un elevato contenuto protei-
co, e parallelamente, anche la gamma Creck&Risi &
stata oggetto diunimportante intervento di aggior-
namento.

FIORENTINI

Lastrategia di portafoglio di Curti sta
. evolvendo per rispondere in modo piu
mirato alle richieste del mercato. Nel-
le Mini-Gallette - Veline, Risatine, trian-
1 golini e simili - sottocategoria che arriva
| a rappresentare circa 80 milioni di euro
- e oltre 53 milioni di pezzi venduti, 'area
con pit vitalita é senza dubbio la prima,
prodotti che hanno rappresentato negli
ultimi anni un'evoluzione della tradizio-
nale galletta: formati pid edonistici e vi-
cini al mondo degli snack rispetto al pro-
dotto standard.

Questo segmento specifico cresce a va-
lore (+4,0% superando gli 11,3 milioni di euro) e segna un risul-
tato positivo anche nelle quantita acquistate (+2,5% a volume).
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Una delle principali novita é stata l'introduzio-
ne delle Romagnole: focaccine dal gusto rustico,
arricchite con un ingrediente tipico della tradizio-
ne emiliano-romagnola, i piselli, antica varieta di
legumi. Un prodotto senza glutine, ad alto conte-
nuto di proteine e fibre, che unisce gusto e atten-
zione al benessere. Tra le ultime novita lanciate re-
centemente c’é anche la nuova linea di snack Hum-
mus Chips: caratterizzate da un sapore speziato
e dall'anima cosmopolita, che va incontro ai nuo-
vi trend dello snacking internazionale.La gamma é
composta da tre diverse referenze, due realizzate
con ceci e una terza con lenticchie. Recentemen-
te il tradizionale multipack con sacchetto esterno
contenente 5/6 confezioni singole, é stato sostitu-
ito con una nuova soluzione,
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